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Raport

Z czym kojarza sie Gorny i Dolny Slgsk?

IMAS International zapytat Internautow w badaniu Omnibus-Online, z czym kojarzy im sie Gorny
Slask (badanie w maju 2011) oraz Dolny Slask (w grudniu 2009). Wyniki badania moga postuzyé
osobom zajmujacym sie promocjg i wizerunkiem regionéw oraz przedstawicielom wtadz w ocenie
efektywnosci dotychczasowych akcji promocyjnych obu wojewodztw, a takze stanowi¢ pomoc
w planowaniu i ukierunkowaniu przysztych dziatan zwigzanych z budowg obrazu wojewodztwa.
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Prawie wszyscy internauci majg skojarzenia z Gérnym i Dolnym Slaskiem.

Zdecydowanej wiekszosci internautow (96%) Gorny Slask z czym$ sie kojarzy. Region przywodzi na my$l przede wszystkim
skojarzenia dotyczace goérnictwa. Co szésty ankietowany (16%) na mysl o Gérnym Slasku przywotywat pojedyncze, trudne do
skategoryzowania skojarzenia, wymieniane przez mniej niz 1% ogétu badanych.

Jakiekolwiek skojarzenia z Dolnym Slaskiem, podobnie jak z Gornym Slaskiem, maja praktycznie wszyscy internauci (95%). Region
kojarzy sie gtownie z gérnictwem oraz Wroctawiem. Pojedyncze, trudne do skategoryzowania skojarzenia, wymieniane przez mniej
niz 1% ogoétu badanych ma co czwarty internauta (23%) (czyli prawie dwa razy wiecej niz w przypadku Goérnego élaska).

Gorny i Dolny Slaski to przemyst ciezki. Przede wszystkim goérnictwo, kopalnie i wegiel.

Silny obszar tematyczny, z ktérym kojarzy sie Gorny Slask to przemyst ciezki. Internauci wskazuja przede wszystkim na goérnictwo,
kopalnie, wegiel (facznie 62%). Gorny Slask to dla ankietowanych takze goérnicy (9%), przemyst, fabryki (4%), hutnictwo, huty,
zagtebie weglowe, cechy krajobrazu gérniczego (1-4%)

Dolny Slask wywotuje podobna liczbe skojarzeri odnoszacych sie do przemystu ciezkiego, jednak ich sita jest stabsza. Liderami
skojarzen w tej kategorii i wszystkich skojarzeh w ogéle sg gornictwo, kopalnie, wegiel (facznie 37%). Pozostate, duzo stabsze
skojarzenia z przemystem to, podobnie jak w przypadku Goérnego Slaska - gornicy, przemyst, hutnictwo (po 2-3%), oraz -
specyficznie dla Dolnego Slaska - miedzZ i zagtebie miedziowe (fgcznie 1%).

Przemyst GORNY SLASK DOLNY SLASK

gémictwo, kopalnie, wegiel N 62% [ 37%
gérnicy B 9% [l 3%
przemyst / fabryki I 4% I] 2%
hutnictwo / huty | 2% | 2%
zagtebie / weglowe / przemystowe I 1% 0%
krajobraz gérniczy | 1% 0%
Miedz, zagtebie miedziowe 0% | 1%

Miasta Gérnego | Dolnego Slaska sa stabo kojarzone z tymi regionami. Wyjatkiem jest Wroctaw.

Kolejna grupa skojarzeri dotyczy miast regionu. Sposréd wszystkich miast Gérnego Slaska, najczesciej spontanicznie wymieniane
sa Katowice, jednak tylko przez 5% ankietowanych. Inaczej jest w przypadku stolicy Dolnego Slaska; miasto Wroctaw na hasto
,skojarzenie z Dolnym Slaskiem” wymienia co czwarta osoba (26%). Co ciekawe, niewielki odsetek ankietowanych wymienia
Wroctaw réwniez jako skojarzenie z Gornym Slaskiem (3%).

Inne miasta wymieniane sg sporadycznie - przez 3%-5% ankietowanych.

Miasta GORNY SLASK DOLNY SLASK
Stolica wojewddztwa - Katowice/Wroctaw l 5% |:| 26%
inne miasta regionu I 3% ] 5%
aglomeracja | 1% 0%
miasta spoza regionu - Wroctaw I 3% 0%
miasta spoza regionu: Opole, Watbrzych, Lubin | 1% 0%
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Slask? Znam - zanieczyszczony region.

Oba badane regiony wywotuja skojarzenia w zanieczyszczonym powietrzem, smogiem (po 5%). Inne negatywne skojarzenia
odnoszg sie do brudu, brzydoty czy biedy i bezrobocia (1-2% badanych).

Negatywne skojarzenia GORNY SLASK DOLNY SLASK
zanieczyszczenie srodowiska / powietrza / smog . 5% D 5%
szaros¢/brud /brzydota | 2% | 1%
bieda / bezrobocie | 1% | 1%

Jesli kojarzymy obiekty turystyczne regionéw, to gtownie te w ich stolicach. I to stabo.

Jedynym obiektem turystycznym z ktérym internauci spontanicznie kojarza Gorny Slask jest katowicki Spodek; wymienia go co
dwudziesta osoba (5%).

W przypadku Dolnego Slaska - rowniez przede wszystkim sa to atrakcje samej stolicy regionu - Wroctawia - Panorama
Ractawicka, Rynek, ZOO (1% - 2%). Sporadycznie Dolny élask przywotuje na mysl rowniez zamki i patace, m.in. Zamek Ksiaz (1%).

Obiekty turystyczne  GORNY SLASK
Spodek / katowicki Spodek l 5%

Obiekty turystyczne DOLNY SLASK
Panorama Ractawicka || 2%
Wroctawski Rynek, Stare Miasto |] 2%,
Wroctawskie ZOO | 1%
Zamkiipatace || 2%
zabytki, tadne budowle - ogélnie |] 20/
Ostrow Tumski, wroctawska katedra, mosty | 1%
Zamek Ksiaz | 19

Na (G6érnym) Slasku mieszkaja mowiacy gwara Slazacy.

Jednostkowe skojarzenia odnosza sie do Slazakow (Gorny Slask - 2%), wielokulturowosci, zycia kulturalnego - ogélnie (Dolny
Slask - po 1%) oraz Slaskiej gwary (Gorny Slask 5%, Dolny Slask - 2%).

Kultura GORNY SLASK DOLNY SLASK
gwara / akcent B 5% [| 2%
Slazacy | 2% 0%
Wielokulturowo$¢, styk wielu kultur 0% | 1%
kultura, zycie kulturalne 0% | 1%
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Gory Dolnego Slaska

Kategoria skojarzeh specyficzna dla Dolnego Slaska, nie wystepujaca w skojarzeniach z Gérnym Slaskiem to gory. Internauci
wymieniaja gory - ogblnie (5%), Sudety (4%), Karkonosze (2%), Gory Stotowe, Kotline Ktodzka i Sniezke (po 1%).

Gory DOLNY SLASK
Géry - ogéinie || 5%
Sudety D 4%
Karkonosze || 2%
Gory Stotowe | 1%
Kotlina Klodzka | 1%
Sniezka | 1%

Inne skojarzenia

Inne, rzadkie skojarzenia z Gérnym Slaskiem wymienianie przez 1-2% internautéw to odpowiedzi dotyczace klubu pitkarskiego
Ruch Chorzéw (1%), innych klubéw pitkarskich (facznie 2%), Powstan Slaskich (2%), os6b zwigzanych z regionem - m.in. Korfanty,
Kiepura, Gierek, Religa, Kutz (facznie 2%) a takze wypoczynkiem, Niemcami/MniejszoScig Niemiecka, Ruchem Autonomii Staska,
kuchnig $laska (po 1%).

Analogicznie - sporadyczne, nie tworzace wiekszej kategorii skojarzenia z Dolnym Slaskiem to piekne, tadne miejsca - ogélnie
(3%), uzdrowiska, urlop, wypoczynek (tgcznie 2%), Niemcy/wptyw Niemiec (2%) oraz jeszcze inne - powddz, Odra, kluski,
wroctawskie uczelnie (po 1%).

Top3 - najczestsze skojarzenia z Gérnym Slaskiem

Top3
gornictwo
gornicy
Katowice

Top3 - najczestsze skojarzenia z Dolnym Slaskiem

Top3
gornictwo
Wroctaw

gory
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0 badaniu skojarzein

Sondaz jest czescia wlasnego projektu IMAS dotyczacego skojarzei Polakéw z polskimi regionami. Gérny i Dolny Slask trzynasty i
czternasty przebadany w ramach tego projektu region. Kolejnym bedzie Ziemia Lubuska.

Notka metodologiczna

Badanie Omnibus-Online (www.omnibus-online.pl) przeprowadzone zostato przez IMAS International w dniach 16-21 grudnia
2009r. (skojarzenia z Dolnym Slaskiem) oraz 12-16 maja 2011 r. (skojarzenia z Gérnym Slaskiem) technika ankiety internetowej
CAWI, na reprezentatywnej dla uzytkownikéw Internetu, wazonej probach odpowiednio n=521 i n= 498 os6b w wieku 18 - 54 lat.
Dobér do proby losowo-kwotowy.

0 IMAS International

Nasza firma dziata na rynku polskim od 1994 roku, w pierwszej 20 firm badawczych w kraju. Prowadzimy badania rynkowe i opinii
spotecznej zarowno w Polsce, jak tez za granicg - w Europie, Azji, Ameryce, Afryce. Nasi klienci - producenci, sprzedawcy, instytuty
badawcze, media, instytucje publiczne, organizacje pozarzgdowe - doceniajg w has profesjonalizm, skutecznos¢ i dopasowywanie
oferty do ich mozliwosci i potrzeb. Oferujemy peten zakres metod i technik, prowadzimy badania face to face, CATI, CAPI, CAWI,
zaréwno jakosSciowe jak ilosciowe. Wiecej informacji mozna uzyska¢ na: www.imas.pl
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O badaniu Omnibus-Online

IMAS International Sp. z
IMAS International prowadzi badania wsréd uzytkownikéw Internetu w Polsce. Zachgecamy Parstwa do 0.0. (www.imas.pl) - dziata

zamieszczenia swoich pytan w wielotematycznym badaniu Omnibus-Online. na rynku polskim od 1994
roku, w pierwszej 20 firm

. . . bad h w kraju.
Czym jest Omnibus-Online? adawezyeh w kraju

Omnibus to zwyczajowa nazwa na wielotematyczne badanie, w ktérym respondentom zadawane sa Prowadzimy badania
pytania przygotowane przez roznych klientow . Omnibus-Online realizowany jest przez Internet, wsrod rynkowe i opinii spotecznej
zarejestrowanych uczestnikéw panelu IMAS OnLine (- www.imasonline.pl). Badanie prowadzone jest zaréwno w Polsce, jak tez
kazdorazowo na reprezentatywnej probie 500 uzytkownikéw Internetu w wieku od 18 do 54 lat. za granica - w Europie,

Azji, Ameryce, Afryce.
Dlaczego Omnibus-Online?

e minimalne koszty - a jednoczes$nie bez rezygnacji z jakosci, ktére daje badanie na duzych,
reprezentatywnych prébach,

Nasi klienci - producenci,
sprzedawcy, instytuty
badawcze, media,

szybkos¢ - dane sg gotowe juz po tygodniu od uruchomienia badania, instytucje publiczne,
mozliwo$¢ zatgczania elementéw audio i video, organizacje pozarzadowe -
e realizowany co miesigc pozwala na obserwowanie zmian zachodzacych w czasie. doceniaja w nas
profesjonalizm,
. skutecznosc i
Przyktadowe zastosowania dopasowywanie oferty do
e  sprawdzenie stopnia zainteresowania produktem, ich mozliwosci i potrzeb.
e pozyskanie opinii na temat wtasnych produktow i porownanie ich do konkurenc;ji,
e szybki test pomystu na produkt we wczesnej fazie projektowania, a potem sprawdzanie w Oferujemy peten zakres

metod i technik,
prowadzimy badania face

. . . . . . . . to face, CATI, CAPI, CAWI,
Badanie Omnibus-Online pozwala na szybki wglad w problem, natomiast do pogtebionej analizy zgrgv(\:/?\o jakosciowe jak

wymagane jest przygotowanie kompleksowego projektu pod potrzeby klienta. ilosciowe.

kolejnych etapach przygotowania.

Badanie realizowane jest raz w miesiacu. Szczegétowy harmonogram znajduje sie ponizej.

Potrzebujesz wigcej
B o informaciji?
Styczen - grudzien 2011

Zamkniecie kwestionariusza (ostateczny Drugi poniedziatek
termin przesytania pytan *) miesigca do godz.12:00

Aby otrzymaé pomoc w
ustaleniu warunkow
badania, terminow i
Programowa_nle kyvestlonarlusza i wtorek-sroda koszt.ow skontaktuj sie z
przygotowanie proby respondentow Marcinem
Piwowarczykiem:
Realizacja badania czwartek-poniedziatek

marcin.piwowarczyk@ima

Wyniki (dane) Sroda do konca dnia SZIS 7177 10 814
+

*) pytania przesytane na adres omnibus-online @imas.pl

- Wiecej o Omnibusie-Online znaleZé mozna na stronie: www.omnibus-online.pl
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