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Raport

Z czym Kojarza sie Kujawy?

IMAS International w kwietniu 2010 w badaniu Omnibus-Online zapytat reprezentatywng dla
uzytkownikow Internetu probe n=468 Internautéw, z czym kojarza im sie Kujawy. Wyniki badania
moga postuzy¢ osobom zajmujacym sie promocjg i wizerunkiem regionu oraz przedstawicielom
wladz w ocenie efektywnosci dotychczasowych akcji promocyjnych Kujaw, a takze stanowic
pomoc w planowaniu i ukierunkowaniu przysztych dziatan zwigzanych z budowag obrazu
wojewodztwa.
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Dziewigciu na dziesigciu internautéw ma jakies$ skojarzenia z tym regionem. Kujawy kojarza sie giownie z Olejem Kujawskim,
folklorem, kulturg oraz walorami przyrodniczymi.

Dziewigciu na dziesieciu (88%) internautéow ma jakiekolwiek skojarzenia z Kujawami. Pozostatym (12%) region nie kojarzy sie z
niczym. Wsrod osob, ktorym Kujawy z czyms sie kojarza, zdecydowana wiekszo$¢é wymienia cos specyficznego (np. konkretne
miejsca, obiekty). Odpowiedzi, ktére mogtyby dotyczyé rowniez innych miejsc w Polsce (np. ,moja kolezanka”, ,bytem tam”)
pojawialy sie sporadycznie, facznie tylko 3% internautéw ma takie skojarzenia. Kujawy przywodza na mysl przede wszystkim olej
kujawski, folklor i kulture oraz walory przyrodnicze regionu.

Kujawy to folklor i kultura.

Co szosty (16%) kojarzy region z kujawiakiem oraz z tancem w ogéle. Ankietowani wymieniaja rowniez folklor, obyczaje i
etnografie (6%), str6j ludowy (5%), tamtejszg gware (3%) oraz rekodzieta (2%) takie jak koronki, hafty, wycinanki. Lacznie 32%
odpowiedzi odnosito sie do ww. skojarzen.

Folklor, kultura
Kujawiak, taniec
folkor, obyczaje, etnografia 6%
stréj ludowy, kujawski, pasiasty 5%
gwara ludowa, kujawska 3%
rekodzieto - koronki, hafty, wycinanki, sztuka ludowa .2%

32%

Walorem regionu s jeziora i piekne zielone tereny.

Inny obszar tematyczny, z ktorym kojarzg sie Kujawy to cechy zwigzane z przyrodg i potozeniem geograficznym regionu. Internauci
wskazujg przede wszystkim na jeziora i ogélniej wode (14%). Kujawy to dla respondentow zielen i lasy (4%) oraz piekne krajobrazy
(3%). Kolejnymi skojarzeniami sg morze, Pomorze oraz urodzajne gleby (po 2%). Rzadziej wymieniane byly (po 1%) Gopto i ogolnie
przyroda, natura.

Walory przyrodnicze

jeziora, woda 14%
lasy, zielen 4%
piekne krajobrazy 3%
morze, Pomorze 2% v 27%
zyzne, urodzajne gleby 2%
Gopto 1%
przyroda, natura  [j1% J
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Olej kujawski znany w catym kraju.

Co piaty (19%) internauta kojarzy Kujawy z Olejem Kujawskim produkowanym w Kruszwicy. W kategorii produktéw spozywczych
pojawia sie rowniez (1%) skojarzenie z piernikami, prawdopodobnie ze wzgledu na ToruA, jedno z najwiekszych miast regionu.

Regionalna kuchnia, produkty spozywcze

Olej (kujawski) 19%
pierniki 1%

Kujawy to miasta...

Internauci kojarza Kujawy z miastami lezacymi w granicach regionu. Co dwudziesty ankietowany (5%) wymienia Wioctawek.
Kujawy przywodzg na mysl Bydgoszcz i Torun (po 3%) oraz Kruszwice (2%).

Miasta
Wioctawek 5%
Bydgoszcz 3% 13%

Torun 3%
Kruszwica 2%

...oraz historia regionu.

Kujawy kojarzone sg przez internautéw z kraing historyczna i staropolskim regionem (2%). OsobistoScig historyczng jest przede
wszystkim Kopernik (1%). Ankietowani wymieniaja sporadycznie réwniez inne postacie i wydarzenia historyczne (1%).

Wydarzenia, postacie, skojarzenia historyczne
kraina historyczna, region staropolski .2% 49,
Kopernik 1% °
Inne postacie, wydarzenia historyczne =1%

Inne skojarzenia

Inne, rzadkie skojarzenia wymienianie przez internautow (3%) to osobiste powigzania tj. rodzina i znajomi oraz po prostu region czy
wojewodztwo Kujawsko- Pomorskie (2%).

Inne
osobiste powigzania - rodzina, znajomi -3%
po prostu region, wojewddztwo kuj-pom .2%

Sporadycznie odnotowano réwniez inne, pojedyncze skojarzenia, np. ,teznie”, ,dos¢ zabiegani ludzie”, ,Ciechocinek”,”Bogustaw
Linda” . S one bardzo rozdrobnione i nie tworza kategorii, ktéra obejmowataby przynajmniej 1% respondentéw. Lacznie 22%
internautéw ma takie unikalne, trudne do skategoryzowania skojarzenia.
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Top3 - Najczesciej wymieniane skojarzenia z Kujawami.

Olej kujawski
Kujawiak, taniec
Jeziora, woda

0 badaniu skojarzein

Sondaz jest czescig wltasnego projektu IMAS dotyczacego skojarzen Polakéw z polskimi regionami. Kolejny region to Matopolska.

Notka metodologiczna

Badanie Omnibus-Online (www.omnibus-online.pl) przeprowadzone zostato przez IMAS International w dniach 13-17 kwietnia
2010 roku technikg ankiety internetowej CAWI, na reprezentatywnej dla uzytkownikow Internetu, wazonej probie n= 468 os6b w
wieku 18 - 54 lat. Dobér do proby losowo-kwotowy.

O IMAS International

Nasza firma dziata na rynku polskim od 1994 roku, w pierwszej 20 firm badawczych w kraju. Prowadzimy badania rynkowe i opinii
spotecznej zarowno w Polsce, jak te za granica - w Europie, Azji, Ameryce, Afryce. Nasi klienci - producenci, sprzedawcy, instytuty
badawcze, media, instytucje publiczne, organizacje pozarzadowe - doceniaja w nas profesjonalizm, skuteczno$¢ i dopasowywanie
oferty do ich mozliwosci i potrzeb. Oferujemy peten zakres metod i technik, prowadzimy badania face to face, CATI, CAPI, CAWI,
zaréwno jakosciowe jak iloSciowe. Wiecej informacji mozna uzyskaé na: www.imas.pl
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O badaniu Omnibus-Online

IMAS International Sp. z
IMAS International prowadzi badania wsréd uzytkownikéw Internetu w Polsce. Zachgecamy Parstwa do 0.0. (Www.imas.pl) -

zamieszczenia swoich pytan w wielotematycznym badaniu Omnibus-Online. dziata na rynku polskim
od 1994 roku, w

pierwszej 20 firm

Czym jest Omnibus-Online? badawczych w kraju.

Omnibus to zwyczajowa nazwa na wielotematyczne badanie, w ktérym respondentom zadawane sa

pytania przygotowane przez roznych klientéw . Omnibus-Online realizowany jest przez Internet, wsrod Prowadzimy badania
zarejestrowanych uczestnikéw panelu IMAS OnLine (- www.imasonline.pl). Badanie prowadzone jest rynkowe i opinii
kazdorazowo na reprezentatywnej probie 500 uzytkownikéw Internetu w wieku od 18 do 54 lat. spotecznej zar6wno w

Polsce, jak tez za
granica - w Europie,

Dlaczego Omnibus-Online?
g Azji, Ameryce, Afryce.

e minimalne koszty - a jednoczes$nie bez rezygnacji z jakosci, ktére daje badanie na duzych,

reprezentatywnych prébach, Nasi klienci -
szybkos¢ - dane sg gotowe juz po tygodniu od uruchomienia badania, producenci, sprzedawcy,
mozliwo$¢ zatgczania elementéw audio i video, instytuty badawcze,

e realizowany co miesigc pozwala na obserwowanie zmian zachodzacych w czasie. media, instytucje

publiczne, organizacje
pozarzadowe - doceniaja

Przyktadowe zastosowania w nas profesjonalizm,

e  sprawdzenie stopnia zainteresowania produktem, skutecznosé i
e pozyskanie opinii na temat wtasnych produktéw i poréwnanie ich do konkurencji, dopasowywanie oferty
e  szybki test pomystu na produkt we wczesnej fazie projektowania, a potem sprawdzanie w do ich mozliwosci i

kolejnych etapach przygotowania. potrzeb.

Badanie Omnibus-Online pozwala na szybki wglad w problem, natomiast do pogtebionej analizy g:::éeir?gcﬁ'ﬁ‘n zakres
wymagane jest przygotowanie kompleksowego projektu pod potrzeby klienta. prowadzimy badania
face to face, CATI, CAPI,
CAWI, zarbwno
jakosciowe jak
iloSciowe.

Badanie realizowane jest raz w miesigcu. Szczegétowy harmonogram znajduje sie ponizej.
Potrzebujesz wiecej
informacji?

Styczen - grudzien 2010

Zamkniecie kwestionariusza (ostateczny Drugi poniedziatek
termin przesytania pytan *) miesigca do godz.12:00

Aby otrzymaé pomoc w
ustaleniu warunkow
badania, terminow i
Programowa'nle kyvestlonarlusza i wtorek-sroda kosztoyv skontaktuj sie
przygotowanie proby respondentow z Marcinem
Piwowarczykiem:
Realizacja badania czwartek-poniedziatek

marcin.piwowarczyk@i

Wyniki (dane) Sroda do konca dnia m:ss;);- 33904 31
+

*) pytania przesytane na adres omnibus-online @imas.pl

- Wiecej o Omnibusie-Online znaleZé mozna na stronie: www.omnibus-online.pl
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