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Raport

Z czym kojarzy sie Matopolska?

IMAS International w czerwcu 2010 w badaniu Omnibus-Online zapytat Internautow, z czym
kojarzy im sie Matopolska. Wyniki badania moga postuzy¢ osobom zajmujacym sie promocjg
i wizerunkiem regionu oraz przedstawicielom wiadz w ocenie efektywnosci dotychczasowych akcji
promocyjnych Matopolski, a takze stanowi¢ pomoc w planowaniu i ukierunkowaniu przysztych
dziatan zwigzanych z budowa obrazu wojewo6dztwa.

IMAS International Sp. z o.0.
Instytut Badania Rynku i Opinii Spotecznej

Data przygotowania raportu: wrzesien 2010 r.
Data przeprowadzenia badania: 17-21 czerwca 2010 r.
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Matopolska to przede wszystkim serce regionu - Krakéw

Wiekszos¢ (87%) internautéw posiada konkretne skojarzenia na temat Matopolski. NajczeSciej sg one zwigzane z okreSlonymi
miastami - gléwnie Krakowem, oraz obiektami i miejscami o znaczeniu historycznymi czy tez przyrodniczym, wsrod ktérych
wyraznie dominuja gory.

Najsilniejsze skojarzenie, wymieniane przez ponad potowe internautow (53%) to odwotanie do stolicy regionu - Krakowa. Silny
zwigzek Matopolski z Krakowem pociaga za sobg kolejne skojarzenia - SciSle zwigzane z miastem miejsca i zabytki (Wawel,
Uniwersytet Jagielloaski, Planty), fakty historyczne (dawna stolica Polski, krolowie), symbole i legendy (Smok, Lajkonik) oraz inne
aspekty krakowskiej rzeczywistosci wsrod ktorych znajduja sie obwarzanki czy tez klub sportowy Wista Krakéw. kacznie
skojarzenia zwigzane z Krakowem stanowig az 78% wszystkich skojarzen dotyczacych regionu Matopolski.

Miasta

Krakow 53% 58%
Zakopane 5%

Poza Krakowem Matopolska jest kojarzona réwniez z Zakopanem (5%). 4% internautéw mylnie lokalizuje w regionie miasta
i obiekty, ktore nie leza w jego obrebie (m.in. Warszawe - by¢é moze efekt mylenia Matopolski z Mazowszem).

Myine skojarzenia
Warszawa [ 2%
miasta, obiekty spoza regionu & 2%

Skarbnica historii

Co czwarty internauta wsrod skojarzeh zwigzanych z Matopolska wymienia te, wskazujace na znaczenie historyczne regionu.
Najczestszym (15%), wymienianym spontanicznie skojarzeniem odnoszacym sie do obiektéw i miejsc historycznych jest Wawel.
Trzykrotnie mniej ankietowanych (4%) wskazuje na Wieliczke a 1% na Oswiecim. Co setny internauta kojarzy Matopolske ogodlnie
z zabytkami.

Obiekty, miejsca historyczne
wawel [l 15%
Wieliczka [l 4%
Oswigcim | 1%
zabytki - ogolnie | 1%

21%

Skojarzenia dotyczace dziedzictwa historycznego Matopolski zwigzane sg gtéwnie z rola, jakg petnit w historii Polski Krakow.
Ankietowani wskazali na fakt, ze Krakow byt niegdys stolicg Polski (5%) i siedzibg krolow i rodéw krélewskich (1%). Wedtug 2%
respondentow Matopolska to ogdlnie ziemie historyczne czy tez zwigzane z historia.

Dziedzictwo historyczne
dawna stolica [} 2%
historia Polski/ ziemie historyczne & 2% 5%
krélowie (polscy) | 1%

Nie tylko historia, ale tez piekna przyroda

Dla 16 % internautéw specyfika Matopolski to nie tylko jej znaczenie historyczne, ale i walory przyrodnicze. Wsrod skojarzen
odnoszgcych sie do natury dominuja (8%) te dotyczace gor (Beskidow, Bieszczad, Pienin) a takze Tatr (3%). Mniej internautéw (po
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2%) kojarzy region ogélnie z pieknymi widokami i krajobrazami, czy tez z konkretnymi miejscami takimi jak Jura/Wyzyna
Krakowsko-Czestochowska czy Orle Gniazda.

Walory przyrodnicze
Goéry - ogdlnie, Beskidy, Bieszczady, Pieniny n 8%
Tatry [ 3%
piekne widoki/ krajobrazy/ przyroda/ miejsca & 2% 16%
Jura/ Wyzyna Krakowsko-Czgstochowska/ Orle Gniazda & 2%
zZielen/ lasy/ Planty/ le$niczowka E 1%

Wsréd skojarzen zwigzanych bardziej z sitami natury niz bezposrednio z przyroda znalazta sie rowniez powodz. 7% internautow
z Matopolska kojarzy witasnie powodz, co, biorac pod uwage fakt, ze badanie realizowane bylo w okresie pierwszej fali powodzi, nie
powinno dziwié.

Powodz [l 7%
Matopolska kultura, tradycja, folklor
Odwotania do regionalnej kultury, kuchni czy symboli stanowig stosunkowo niewielka cze$¢ skojarzen internautow z Matopolska.

Z tradycja czy kulturg rozumiang ogélnie kojarzy region po 1% ankietowanych. Réwniez niewielu osobom (2%) Matopolska kojarzy
sie z elementami goralskiego folkloru - géralami, strojami i tancami ludowymi.

Kultura
goérale, stroj, taniec ludowy, folklor 2%
tradycja § 1%

kultura | 1%

Tylko co setny internauta przywotuje wsrod skojarzen elementy regionalnej kuchni i produkty kulinarne charakterystyczne dla
Matopolski. Wérod skojarzen kulinarnych znalazly sie oscypki oraz, charakterystyczne dla Krakowa, obwarzanki.

Regionalna kuchnia, produkty spozywcze
oscypki E 1%
wypieki - obwarzanki/ paluszki/ precle [ 1%

Charakterystyczne dla regionu symbole i legendy to zdaniem internautow te, zwigzane z Krakowem. 3% internautow Matopolska
kojarzy sie ze Smokiem (Wawelskim), co setnemu zas z Lajkonikiem.

Symbole i legendy
Smok [ 3%
Lajkonik | 1%

Widoczne miejsce w obrazie Matopolski zajmujg rowniez skojarzenia zwigzane z Janem Pawiem II. Na mysl o Matopolsce 3%
internautow kojarzy posta¢ Papieza Polaka, a co setny jego rodzinne miasto - Wadowice.

Jan Pawet 1| [J3%
Wadowice 1%
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Inne skojarzenia

tacznie 4% ankietowanych Matopolska kojarzy sie z faktami czy zdarzeniami o charakterze osobistym. Dla 2% zwigzane sa one
z rodzing, rodzinnymi stronami (2%). Kolejne 2% przywotuje w pamieci wspomnienia dotyczace pobytu w regionie.

Prywatne kontakty/ doswiadczenia
rodzinne miasto/ rodzina [ 2%
prywatne wspomnienia - znajomi, pobyt [f 2%

Posrod stabszych skojarzen, ktore trudno zaklasyfikowaé do bardziej ogolnych kategorii pojawiaja sie zarowno te dotyczace
walorow Srodowiska naturalnego regionu (Wista - 1%, rolnictwo, taki, pola - 1%), jak i waloréw turystycznych - zwigzanych
z wypoczynkiem i wakacjami (2%). Co setny internauta kojarzy Matopolske z Uniwersytetem Jagiellonskim a takze z klubem
sportowym Wista Krakow.

Inne
wypoczynek/ relaks/ wakacje/ turystyka & 2%
Wista | 1%
rolnictwo - taki/ pola | 1%
klub sportowy Wista Krakéw | 1%
Uniwersytet Jagiellonski/ kolebka nauki h 1%

Co piaty ankietowany na mysl o Matopolsce przywotywat pojedyncze, trudne do skategoryzowania skojarzenia, wymieniane przez
mniej niz 1% ogotu badanych.

Top3 - najczestsze skojarzenia z Matopolska

Top3
Krakow
Wawel

Gory

0 badaniu skojarzein

Sondaz jest czescig whtasnego projektu IMAS dotyczacego skojarzen Polakéw z polskimi regionami. Matopolska to piaty
przebadany w ramach tego projektu region. Kolejnym bedzie Mazowsze.

Notka metodologiczna

Badanie Omnibus-Online (www.omnibus-online.pl) przeprowadzone zostato przez IMAS International w dniach 17-21 czerwca 2010
roku technikg ankiety internetowej CAWI, na reprezentatywnej dla uzytkownikow Internetu, wazonej probie n= 504 oséb w wieku
18 - 54 lat. Dob6r do préby losowo-kwotowy.

0 IMAS International

Nasza firma dziata na rynku polskim od 1994 roku, w pierwszej 20 firm badawczych w kraju. Prowadzimy badania rynkowe i opinii
spotecznej zarowno w Polsce, jak te za granica - w Europie, Azji, Ameryce, Afryce. Nasi klienci - producenci, sprzedawcy, instytuty
badawcze, media, instytucje publiczne, organizacje pozarzgdowe - doceniajg w has profesjonalizm, skutecznos¢ i dopasowywanie
oferty do ich mozliwosci i potrzeb. Oferujemy peten zakres metod i technik, prowadzimy badania face to face, CATI, CAPI, CAWI,
zaréwno jakosSciowe jak ilosciowe. Wiecej informacji mozna uzyska¢ na: www.imas.pl

tel. +48 (71) 77 10 800
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O badaniu Omnibus-Online

IMAS International Sp. z
IMAS International prowadzi badania wsréd uzytkownikéw Internetu w Polsce. Zachgecamy Parstwa do 0.0. (www.imas.pl) - dziata

zamieszczenia swoich pytan w wielotematycznym badaniu Omnibus-Online. na rynku polskim od 1994
roku, w pierwszej 20 firm

. . . bad h w kraju.
Czym jest Omnibus-Online? adawezych w kraju

Omnibus to zwyczajowa nazwa na wielotematyczne badanie, w ktérym respondentom zadawane sa Prowadzimy badania
pytania przygotowane przez roznych klientéw . Omnibus-Online realizowany jest przez Internet, wsrod rynkowe i opinii spotecznej
zarejestrowanych uczestnikéw panelu IMAS OnLine (- www.imasonline.pl). Badanie prowadzone jest zaréwno w Polsce, jak tez
kazdorazowo na reprezentatywnej probie 500 uzytkownikéw Internetu w wieku od 18 do 54 lat. za granica - w Europie,

Azji, Ameryce, Afryce.

Dlaczego Omnibus-Online?

e minimalne koszty - a jednoczes$nie bez rezygnacji z jakosci, ktére daje badanie na duzych, Nasi klienci - producenci,

sprzedawcy, instytuty

reprezentatywnych prébach, badawcze, media,
szybkos¢ - dane sg gotowe juz po tygodniu od uruchomienia badania, instytucje publiczne,
mozliwosé zatagczania elementow audio i video, organizacje pozarzadowe -
e realizowany co miesiac pozwala na obserwowanie zmian zachodzacych w czasie. doceniaja w nas
profesjonalizm,
. skutecznosc i
Przyktadowe zastosowania dopasowywanie oferty do
e  sprawdzenie stopnia zainteresowania produktem, ich mozliwosci i potrzeb.
e pozyskanie opinii na temat wtasnych produktéw i poréwnanie ich do konkurencji,
e szybki test pomystu na produkt we wczesnej fazie projektowania, a potem sprawdzanie w Oferujemy peten zakres

metod i technik,
prowadzimy badania face

. . . . . . . . to face, CATI, CAPI, CAWI,
Badanie Omnibus-Online pozwala na szybki wglad w problem, natomiast do pogtebionej analizy z:rgv(\:/‘ra\o jakosciowe jak

wymagane jest przygotowanie kompleksowego projektu pod potrzeby klienta. ilosciowe.

kolejnych etapach przygotowania.

Badanie realizowane jest raz w miesigcu. Szczegétowy harmonogram znajduje sie ponizej.

Potrzebujesz wiecej
B o informac;ji?
Styczen - grudzien 2010

Zamkniecie kwestionariusza (ostateczny Drugi poniedziatek
termin przesytania pytan *) miesigca do godz.12:00

Aby otrzymaé pomoc w
ustaleniu warunkow
badania, terminow i
Programowa'nle kyvestlonarlusza i wtorek-sroda koszt.ow skontaktuj sie z
przygotowanie proby respondentow Marcinem
Piwowarczykiem:
Realizacja badania czwartek-poniedziatek

marcin.piwowarczyk@ima

Wyniki (dane) Sroda do koinca dnia s4p|8 7177 10 814
+

*) pytania przesytane na adres omnibus-online @imas.pl

- Wiecej o Omnibusie-Online znaleZé mozna na stronie: www.omnibus-online.pl
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