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Raport

Z czym kojarzy sie Mazowsze?

IMAS International w lipcu 2010 w badaniu Omnibus-Online zapytat Internautow, z czym kojarzy
im sie Mazowsze. Wyniki badania moga postuzy¢ osobom zajmujgcym sie promocja
i wizerunkiem regionu oraz przedstawicielom wtadz w ocenie efektywnosci dotychczasowych akcji
promocyjnych Mazowsza, a takze stanowi¢ pomoc w planowaniu i ukierunkowaniu przysztych
dziatan zwigzanych z budowg obrazu wojewodztwa.
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Mazowsze wywoluje konkretne skojarzenia. To przede wszystkim Warszawa oraz zesp6t piesni i tanca.

Prawie wszyscy internauci (94%) maja jakiekolwiek skojarzenia z Mazowszem. Pozostatym (6%) region nie kojarzy sie z niczym.
Wsrod osob, ktorym Mazowsze z czyms sie kojarzy, zdecydowana wiekszos¢é wymienia co$ specyficznego (np. konkretne miejsca,
obiekty). Odpowiedzi, ktére mogtyby dotyczyé rowniez innych miejsc w Polsce (np. ,moja kolezanka”, ,bylem tam”) pojawialy sie
sporadycznie, facznie tylko 3% internautow ma takie skojarzenia. Mazowsze przywodzi na mysl przede wszystkim Warszawe oraz
zesp6t ,Mazowsze”. Co pigty ankietowany (19%) na mysl o Mazowszu przywotywat pojedyncze, trudne do skategoryzowania

skojarzenia, wymieniane przez mniej niz 1% ogétu badanych.

Mowia - Mazowsze, mysla - Warszawa.

Silny obszar tematyczny, z ktorym kojarzy sie Mazowsze to stolica regionu i Polski - Warszawa. Dwoch na pieciu ankietowanych
(40%) kojarzy region z Warszawa. Mazowsze jest kojarzone réwniez z instytucjami wtadzy centralnej - Prezydent, Sejm, Rzad (1-
2%). Inne, sporadycznie wymieniane ,warszawskie” skojarzenia to Syrenka oraz Patac Kultury (po 1%).

Warszawa
Warszawa/ stolica F 40%
Syrenka §2%
Prezydent 2% 50%
seim 1%

Rzad/ wiadza/ siedziba Rzadu/ urzedy centralne || 1%
Patac Kultury [|1%

Mazowsze tanczy i gra Chopina.

Najsilniejsze skojarzenie, wymieniane przez co czwartego internaute (27%) to Panstwowy Zesp6t Ludowy Piesni i Taica
"MAZOWSZE" w Karolinie. Silny zwigzek regionu Mazowsze z zespotem ,Mazowsze” pociaga za sobg kolejne skojarzenia - stroje
ludowe (3%), taniec/taniec ludowy (2%) oraz ogdlnie - folklor (2%). Suma skojarzein zwigzanych z tancem i zespotem wynosi 34%.
Inne skojarzenie dotyczace kultury to Fryderyk Chopin - wymieniony spontanicznie przez 3% internautow (rok 2010 jest Rokiem

Chopinowskim).

Kultura

Zespo6t piesni i tanca "Mazowsze"
Stroje ludowe

Chopin

Taniec (ludowy)

folklor 2%

37%

Nie tylko Warszawa i tance, ale tez piekna przyroda.

Mazowsze budzi kilka stabych skojarzein odnoszacych sie do natury - 5% internautéw kojarzy region z jeziorami. W wiekszosci
przypadkow, osoby, ktorym Mazowsze kojarzy sie z jeziorami nie mialy innych skojarzen. Kilku osobom, oprécz jezior, region
kojarzy sie réwniez z Mazurami, Mragowem. Wskazywatoby to, Zze przynajmniej czeSciowo, skojarzenia z jeziorami wynikajg

z mylenia Mazowsza z Mazurami.

Pozostate skojarzenia dotyczace przyrody to Puszcza Kampinoska (2%), zielen/ lasy (2%), piekne/czyste tereny (2%) oraz wierzby
(1%).
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Walory przyrodnicze
jeziora 5%
Puszcza Kampinoska, Kampinoski Park Narodowy 2%

zielen/ lasy 2% 12%
piekne/ czyste tereny 2%
wierzby 1%
Mazowsze lezy nad Wista w centrum Polski
Niewielki odsetek (facznie 7%) odpowiedzi dotyczy potozenia regionu na mapie Polski.
Geografia/ poto zenie
Wista 2%
$rodkowa/centralna Polska 2% 7%

region kraju 2%
nizina/ rownina  §|1%

»Moje” Mazowsze

Ltacznie 3% skojarzen odnosi sie do wydarzen o charakterze osobistym czy osob z najblizszego kregu ankietowanego. Dla 2%
zwigzane sg one z rodzing, rodzinnymi stronami (2%). Kolejny 1% przywotuje w pamieci wspomnienia dotyczace pobytu w regionie.

Prywatne kontakty/ do s$wiadczenia
rodzina/ znajomi  [§2%
odniesienia osobiste - miejsce urodzenia/ zamieszkania/ praca || 1%

Inne skojarzenia

Inne, sporadyczne skojarzenia dotyczg wielu tematéw: rolnictwo (3%), wydarzenia i postacie historyczne (2%), woda
,Mazowszanka” (2%), Ptock (1%).

Inne
pola, taki, rolnictwo 3%
Krzyzacy, Ksigze Mazowiecki, rézne wydarzenia historyczne 2%
woda mineralna (Mazowszanka) 2%
Ptock || 1%
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0 badaniu skojarzen

Sondaz jest czeScig wiasnego projektu IMAS dotyczacego skojarzen Polakéw z polskimi regionami. Mazowsze to szosty przebadany
w ramach tego projektu region. Kolejnym bedzie Podkarpacie.

Notka metodologiczna

Badanie Omnibus-Online (www.omnibus-online.pl) przeprowadzone zostato przez IMAS International w dniach 15-19 lipca 2010

roku technikg ankiety internetowej CAWI, na reprezentatywnej dla uzytkownikoéw Internetu, wazonej prébie n= 469 oséb w wieku
18 - 54 lat. Dobo6r do préby losowo-kwotowy.

0 IMAS International

Nasza firma dziata na rynku polskim od 1994 roku, w pierwszej 20 firm badawczych w kraju. Prowadzimy badania rynkowe i opinii
spotecznej zarowno w Polsce, jak tez za granicg - w Europie, Azji, Ameryce, Afryce. Nasi klienci - producenci, sprzedawcy, instytuty
badawcze, media, instytucje publiczne, organizacje pozarzadowe - doceniajg w nas profesjonalizm, skutecznos¢ i dopasowywanie
oferty do ich mozliwosci i potrzeb. Oferujemy peten zakres metod i technik, prowadzimy badania face to face, CATI, CAPI, CAWI,
zaréwno jakosSciowe jak ilosciowe. Wiecej informacji mozna uzyska¢ na: www.imas.pl
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O badaniu Omnibus-Online

IMAS International Sp. z
IMAS International prowadzi badania wsréd uzytkownikéw Internetu w Polsce. Zachecamy Panstwa do o.0. (www.imas.pl) - dziata

zamieszczenia swoich pytan w wielotematycznym badaniu Omnibus-Online. na rynku polskim od 1994
roku, w pierwszej 20 firm

. . . badawczych w kraju.
Czym jest Omnibus-Online? y )

Omnibus to zwyczajowa nazwa na wielotematyczne badanie, w ktorym respondentom zadawane sg Prowadzimy badania
pytania przygotowane przez r6znych klientéw . Omnibus-Online realizowany jest przez Internet, wsréd rynkowe i opinii spotecznej
zarejestrowanych uczestnikow panelu IMAS OnLine (= www.imasonline.pl). Badanie prowadzone jest zaréwno w Polsce, jak tez
kazdorazowo na reprezentatywnej probie 500 uzytkownikow Internetu w wieku od 18 do 54 lat. za granica - w Europie,

Azji, Ameryce, Afryce.
Dlaczego Omnibus-Online?

. minimalne koszty - a jednoczesnie bez rezygnacji z jakosci, ktore daje badanie na duzych, Nasi klienci - producenci,

sprzedawcy, instytuty

reprezentatywnych prébach, badawcze, media,
e szybkos¢ - dane sg gotowe juz po tygodniu od uruchomienia badania, instytucje publiczne,
. mozliwos¢ zatgczania elementow audio i video, organizacje pozarzadowe -
»  realizowany co miesigc pozwala na obserwowanie zmian zachodzacych w czasie. doceniaja w nas

profesjonalizm,
. skutecznosé i
Przyktadowe zastosowania dopasowywanie oferty do

*  sprawdzenie stopnia zainteresowania produktem, ich mozliwosci i potrzeb.
J pozyskanie opinii na temat wtasnych produktow i porownanie ich do konkurenciji,
«  szybki test pomystu na produkt we wczesnej fazie projektowania, a potem sprawdzanie w Oferujemy peten zakres

kolejnych etapach przygotowania. metod i technik,

prowadzimy badania face

. . . . . . . . to face, CATI, CAPI, CAWI,
Badanie Omnibus-Online pozwala na szybki wglad w problem, natomiast do pogtebionej analizy z:rgv(\;/iojakoéciowejak

wymagane jest przygotowanie kompleksowego projektu pod potrzeby klienta. ilosciowe.

Badanie realizowane jest raz w miesigcu. Szczegotowy harmonogram znajduje sie ponizej.
Potrzebujesz wigcej

B iy informacji?
Styczen - grudzien 2010

Zamkniecie kwestionariusza (ostateczny Drugi poniedziatek Aby otrzymac pomoc w

termin przesytania pytan * miesiagca do godz.12:00 ustaleniu warunlféw
In przesytania py ) lesia godz badania, terminow i

Programowanie kwestionariusza i wtorek-sroda kosztéw skontaktuj sie z
przygotowanie proby respondentow Marcinem

Piwowarczykiem:
Realizacja badania czwartek-poniedziatek

marcin.piwowarczyk@ima

Wyniki (dane) Sroda do konca dnia s‘ﬂ; 7177 10 814
+

*) pytania przesytane na adres omnibus-online@imas.pl

- Wiecej o Omnibusie-Online znaleZé mozna na stronie: www.omnibus-online.pl
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