Raport

Z czym kojarzy sie Opolszczyzna?

IMAS International w styczniu oraz marcu 2010 w badaniu Omnibus-Online zapytat reprezentatywna
dla uzytkownikow Internetu, probe n= 976 Internautoéw, z czym kojarzy im sie Opolszczyzna. Wyniki
badania moga postuzy¢ osobom zajmujacym sie promocjg i wizerunkiem regionu oraz
przedstawicielom wtadz w ocenie efektywnosci dotychczasowych akcji promocyjnych Opolszczyzny,
a takze stanowi¢ pomoc w planowaniu i ukierunkowaniu przysztych dziatan zwiagzanych z budowa
obrazu wojewodztwa. Moga by¢ rowniez ciekawe dla samych mieszkancow Opolszczyzny.
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Wiekszosé internautéw kojarzy Opolszczyzne z konkretnym miejscem badz wydarzeniem, gtéwnie Festiwalem Piosenki.

Wiekszosé internautéw (84%) ma jakiekolwiek skojarzenia z Opolszczyzng. Wsréd tych osob najczesciej pojawiaty sie skojarzenia

z konkretnymi miejscami i wydarzeniami. Odpowiedzi niespecyficzne, ktére moglyby dotyczy¢ réwniez innych miejsc w Polsce (np.
Ldelegacje meza”, ,bytem tam”) pojawiatly sie sporadycznie, tgcznie tylko 4% odpowiedzi. Opolszczyzna gtéwnie przywodzi na mysl opolski
festiwal i sama stolice regionu - Opole.

Opolszczyzna Spiewa.

Najsilniejsze skojarzenie to festiwal w Opolu, piosenki, muzyka. Co trzeci (40%) internauta na pytanie z czym kojarzy sie Opolszczyzna
podaje jedna z ww. odpowiedzi.

festiwal (piosenki, muzyczny, w Opolv) [ <02

Opolszczyzna to miasta i miejsca lezace w jej granicach.

Drugie pod wzgledem sity skojarzenie z Opolszczyzng (15%) to najwieksze miasto w wojewodztwie a zarazem jego stolica - Opole.
Ankietowani sporadycznie wymieniajg Nyse (1%), kojarzg rowniez Turawe, Kedzierzyn-Kozle, jezioro Otmuchowskie (facznie 2%). Lacznie
co pigta odpowiedz (18%) dotyczy miast i miejsc regionu.

miasta

Opole

Nysa [j1%

inne miasta i miejsca - Turawa, Kedzierzyn-Kozle, j.Otmuchowskie... .2%

To réowniez tereny zamieszkane przez Mniejszos¢ Niemiecka.

Region kojarzy sie rowniez z Mniejszoscig Niemiecka (4%). Prawie co dziesigta (8%) odpowiedz dotyczy Niemiec, terenéw poniemieckich
oraz Mniejszosci Niemieckiej.

Niemcy / Mniejszo$¢ Niemiecka
Niemcy, tereny poniemieckie 4%
Mniejszo$¢ Niemiecka 4%

Opolszczyzna kojarzy sie ze Slaskiem i Odra...

Internauci kojarza Opolszczyzne ze Slaskiem (3%). Wymieniana jest rowniez gtéwna rzeka regionu - Odra (2%) oraz najwyzsze wzniesienie
Wyzyny Slaskiej - Gora Sw. Anny (2%).

geografia / potozenie
Slask 3%
rzeka Odra .2%
Gora Sw. Anny 2%
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kultura regionu...

Niewielka czes¢é (6%) odpowiedzi to skojarzenia zwigzane z kulturg. Muzyka, koncerty, kabaretony, imprezy muzyczne (facznie 3%) to
pochodna skojarzen z opolskim festiwalem. Internauci wymieniajg rowniez konkretnych artystow pochodzacych z regionu tj. P. Kukiza,
E. Gorniak, L. Rocha (1%), program ,0d przedszkola do Opola” (fagcznie 1%) oraz gware Slaska, stroje ludowe i folklor (tacznie 1%).

kultura: tv, film, artysci, folklor
muzyka, koncerty, kabaretony, imprezy muzyczne .3%
artysci - P.Kukiz, E. Gérniak,Lech Roch .1%
program " Od przedszkola do Opola" .1%
opolska, slaska gwara, stroje ludowe, folklor .1%

oraz historia i jej Swiadectwami.

Obiekty historyczne wymienione zostaty przez kilka procent ankietowanych. Internauci kojarza z Opolszczyzng jej zabytki i miejsca warte
odwiedzenia (2%) oraz patace, zamki i dwory (2%).

obiekty historyczne
zabytki / ciekawe miejsca 2%
patace / zamki / dwory 2%

Inne skojarzenia.

Internauci wymieniajg réwniez niespecyficzne skojarzenia dotyczgce wtasnych doswiadczen, wspomnien, znajomych (tacznie 4%). Czesé
respondentow (3%) podaje skojarzenia odnoszace sie do przyrody, krajobrazow itp. Opolszczyzna to region studencki i dotkniety powodzia
(po 2%). Ankietowani kojarza réwniez region z klubem sportowym Odra Opole (2%), wsig i rolnictwem (1%) oraz amfiteatrem (1%).

Inne

osobiste odniesienia - rodzina, znajomi, wspomnienia, pobyt .4%
zielen, lasy, przyroda, piekne krajobrazy .3%

Uczelnie / studia / studenci  [§2%

powsdz 2%

Odra Opole - klub sportowy  [|§2%

rolnictwo, tereny, region rolniczy, wie$ .1%

Amfiteatr  [j1%

inne mniej niz 1% [N 13%
nie wiem / brak odpowiedzi [ N16%

Sporadycznie odnotowano réwniez inne, pojedyncze skojarzenia, np. ,fad i porzadek”, ,drogie i kiepskie paliwo”, ,pokaz tuningowanych
ciezarowek MASTERTRACK”. Sa one bardzo rozdrobnione i nie tworza kategorii, ktéra obejmowataby przynajmniej 1% respondentow.
tacznie 13% internatow ma takie unikalne, trudne do skategoryzowania skojarzenia.
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0 badaniu skojarzei

Sondaz jest czescig wlasnego projektu IMAS dotyczacego skojarzen Polakow z polskimi regionami. Opolszczyzna to drugi przebadany
region w ramach tego projektu. Kolejny region to Kujawy.

Notka metodologiczna

Badanie Omnibus-Online (www.omnibus-online.pl) przeprowadzone zostato przez IMAS International w dniach 21-25 stycznia oraz 18-22

marca 2010 roku technikg ankiety internetowej CAWI, na reprezentatywnej dla uzytkownikéw Internetu, wazonej prébie n= 490 oraz
n= 486 0s6b w wieku 18 - 54 lat. Dob6r do proby losowo-kwotowy.

0 IMAS International

Nasza firma dziata na rynku polskim od 1994 roku, w pierwszej 20 firm badawczych w kraju. Prowadzimy badania rynkowe i opinii
spotecznej zarowno w Polsce, jak te za granica - w Europie, Azji, Ameryce, Afryce. Nasi klienci - producenci, sprzedawcy, instytuty
badawcze, media, instytucje publiczne, organizacje pozarzadowe - doceniaja w nas profesjonalizm, skutecznos¢ i dopasowywanie oferty
do ich mozliwosci i potrzeb. Oferujemy peten zakres metod i technik, prowadzimy badania face to face, CATI, CAPI, CAWI, zaréwno
jakosciowe jak iloSciowe. Wiecej informacji mozna uzyskaé na: www.imas.pl
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O badaniu Omnibus-Online

IMAS International Sp. z o.0.
IMAS International prowadzi badania wsréd uzytkownikow Internetu w Polsce. Zachecamy Panstwa do (www.imas.pl) - dziata na rynku

zamieszczenia swoich pytan w wielotematycznym badaniu Omnibus-Online. polskim od 1994 roku, w
pierwszej 20 firm badawczych w

Czym jest Omnibus-Online? kraju.

Omnibus to zwyczajowa nazwa na wielotematyczne badanie, w ktérym respondentom zadawane sa Prowadzimy badania rynkowe i
pytania przygotowane przez r6znych klientéw . Omnibus-Online realizowany jest przez Internet, wsrod opinii spotecznej zaréwno w
zarejestrowanych uczestnikéw panelu IMAS OnLine (- www.imasonline.pl). Badanie prowadzone jest Polsce, jak tez za granicg - w
kazdorazowo na reprezentatywnej probie 500 uzytkownikéw Internetu w wieku od 18 do 54 lat. Europie, Azji, Ameryce, Afryce.

Nasi klienci - producenci,
sprzedawcy, instytuty badawcze,
media, instytucje publiczne,

Dlaczego Omnibus-Online?
e minimalne koszty - a jednocze$nie bez rezygnacji z jakosci, ktére daje badanie na duzych,

reprezentatywnych prébach, organizacje pozarzadowe -

e szybkos¢ - dane sg gotowe juz po tygodniu od uruchomienia badania, doceniajg w nas profesjonalizm,

e mozliwosé zataczania elementéw audio i video, skutecznosé i dopasowywanie

e realizowany co miesigc pozwala na obserwowanie zmian zachodzacych w czasie. ;Z‘:‘;?;g° ich mozliwosci i
Przyktadowe zastosowania Oferujemy peten zakres metod i

e  sprawdzenie stopnia zainteresowania produktem, technik, prowadzimy badania

e  pozyskanie opinii na temat wtasnych produktéw i poréwnanie ich do konkurencji, face to face, CATI, CAPI, CAWI,

e szybki test pomystu na produkt we wczesnej fazie projektowania, a potem sprawdzanie w zar6wno jakosciowe jak

kolejnych etapach przygotowania. ilosciowe.

Badanie Omnibus-Online pozwala na szybki wglagd w problem, natomiast do pogtebionej analizy
wymagane jest przygotowanie kompleksowego projektu pod potrzeby klienta.

Badanie realizowane jest raz w miesiacu. Szczegétowy harmonogram znajduje sie ponizej.
Potrzebujesz wiecej informacji?

Styczeﬁ - grudzieﬁ 2010 Aby otrzymaé pomoc w
ustaleniu warunkoéw badania,
termindw i kosztow skontaktuj
sie z Marcinem
Piwowarczykiem:

Zamkniecie kwestionariusza (ostateczny Drugi poniedziatek
termin przesytania pytan *) miesigca do godz.12:00

Programowanie kwestionariusza i

przygotowanie proby respondentow wtorek-sroda

marcin.piwowarczyk@imas.pl
Realizacja badania czwartek-poniedziatek +48 71 339 04 31

Wyniki (dane) Sroda do konca dnia

*) pytania przesytane na adres omnibus-online @imas.pl

- Wiecej o Omnibusie-Online znalezé mozna na stronie: www.omnibus-online.pl
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