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Raport

Z czym kojarzy sie Podkarpacie?

IMAS International w sierpniu 2010 w badaniu Omnibus-Online zapytat Internautéow, z czym
kojarzy im sie Podkarpacie. Wyniki badania moga postuzy¢ osobom zajmujagcym sie promocja
i wizerunkiem regionu oraz przedstawicielom wtadz w ocenie efektywnosci dotychczasowych akcji
promocyjnych Podkarpacia, a takze stanowi¢ pomoc w planowaniu i ukierunkowaniu przysztych
dziatan zwigzanych z budowg obrazu wojewodztwa.

IMAS International Sp. z o.0.
Instytut Badania Rynku i Opinii Spotecznej

Data przygotowania raportu: pazdziernik 2010 r.
Data przeprowadzenia badania: 12-16 sierpnia 2010 r.

IMAS International Sp. z o.0. tel. +48 (71) 77 10 800

. . .. . www.imas.pl
Instytut Badania Rynku i Opinii Spotecznej www.omnlbus-online.pl
51-640 Wroctaw, ul. Braci Gierymskich 156 email: omnibus-online@imas.pl




_ international

Co siodmy Internauta nie ma zadnych skojarzen z Podkarpaciem. Gtdwne skojarzenie z regionem to gory.

Wiekszosé Internautow (87%) ma skojarzenia z Podkarpaciem. Co siodmej ankietowanej osobie (13%) region nie kojarzy sie

z niczym. Wsréd osob, ktorym Podkarpacie z czyms$ sie kojarzy, zdecydowana wiekszoS¢ wymienia co$ specyficznego (np.
konkretne miejsca, obiekty). Odpowiedzi, ktére moglyby dotyczyé réwniez innych miejsc w Polsce (np. ,méj kolega”, ,bytem tam

w wojsku”) pojawialy sie sporadycznie, tacznie tylko 1% Internautow ma takie skojarzenia. Podkarpacie przywodzi na mysl| gory,

w szczegolnosci Bieszczady.

Na Podkarpaciu gorale wypasajg owce.

Co trzecia ankietowana osoba (33%) kojarzy Podkarpacie ogélnie z gorami. Respondenci wymieniajg rowniez specyficzne pasma,
13% podato Bieszczady, 2% badanych kojarzy Karpaty, Tatry zas 1%. Dla niewielkiej grupy respondentow (po 4%) Podkarpacie to
gorale oraz oscypki, tradycyjny owczy ser. Owce kojarza sie z Podkarpaciem nielicznej grupie respondentow (1%).

Gory
cory  — 3
Bieszczady NN 13%
oscypek 4%
gorale 4% — 58%
Karpaty  WJ2%
Tary B1%
owce W% _

Piekno bieszczadzkiej przyrody.

Podkarpacie moze sie pochwali¢ znang miejscowoscia nad nie mniej znanym zalewem - Soline kojarzy z regionem 4%
respondentéw. Podkarpackie géry uwazane sa za enklawe pierwotnej przyrody, co znajduje odzwierciedlenie w wynikach badania.
Czesé Internautow (4%) wymienia og6lnie piekne tereny, krajobrazy, szlaki turystyczne. Kolejng kategorie (3% Internautow) tworzg
odpowiedzi zwigzane z lasami i terenami zielonymi. Badani podaja rowniez skojarzenia z przyroda, naturg (2%) oraz czystosScig
powietrza i Srodowiskiem naturalnym (2%).

Inne walory przyrodnicze
Solina 4%
piekne tereny / krajobrazy / szlaki !4%
lasy / tereny zielone 3%
przyroda / natura 2%
czyste powietrze / rodowisko 2%

15%
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Inne skojarzenia.

Wsréd odpowiedzi nietworzacych szerszych kategorii najliczniejsza grupa (7% Internautéw) sa te zwigzane z turystyka,
wycieczkami, wypoczynkiem czy tez wakacjami. Rzeszow jest najczesciej (6% Internautéw) kojarzonym z Podkarpaciem miastem.
Odpowiedzi rownie licznej grupy badanych (6%) dotyczg tgcznie wszystkich innych miejscowosci, ktore pojawity sie w badaniu.

Co dwudziesty ankietowany (5%) wymienia powodZ. Dla czeSci respondentow (4%) region kojarzy sie bieda, bezrobociem,
zacofaniem. Zabytki regionu i zamki - tak odpowiedzialo 2% badanych. Respondenci kojarza region réowniez ze sportem,
sportowymi klubami (tacznie 1%) oraz narciarstwem i osobg Adama Matysza (tacznie 1%). Osobiste odniesienia (1% Internautow)
to kategoria odpowiedzi niespecyficznych dla regionu, odnoszacych sie do wlasnych doswiadczen osob badanych. Dla niewielkiej
liczby respondentow Podkarpacie to region na potudniowym-wschodzie kraju (1%), gdzie mieszkajg zwolennicy lidera i samego
Prawa i Sprawiedliwosci (1%).

Inne
turystyka / wycieczki / wypoczynek/ wakacje ] 7%
Rzeszow 6%
inne miejscowosci 6%
Powodz 5%
bieda / bezrobocie / zacofanie  [ll|4%
zabytki / zamki 2%
sport / kluby sportowe  J1%
skoki narciarskie / matysz / narty Ij 1%
zwolennicy PiS, Jarostawa Kaczynskiego Ij 1%
osobistre odniesienia I] 1%
wschod / potudnie Polski 1%

Top3 - najczestsze skojarzenia z Podkarpaciem

Top3

Gory
Bieszczady
Wypoczynek
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0 badaniu skojarzen

Sondaz jest czeScig wiasnego projektu IMAS dotyczacego skojarzen Polakéw z polskimi regionami. Podkarpacie to siodmy
przebadany w ramach tego projektu region. Kolejnym bedzie Podlasie.

Notka metodologiczna

Badanie Omnibus-Online (www.omnibus-online.pl) przeprowadzone zostato przez IMAS International w dniach 12-16 sierpnia 2010

roku technikg ankiety internetowej CAWI, na reprezentatywnej dla uzytkownikoéw Internetu, wazonej prébie n= 512 oséb w wieku
18 - 54 lat. Doboér do préby losowo-kwotowy.

0 IMAS International

Nasza firma dziata na rynku polskim od 1994 roku, w pierwszej 20 firm badawczych w kraju. Prowadzimy badania rynkowe i opinii
spotecznej zarowno w Polsce, jak te za granica - w Europie, Azji, Ameryce, Afryce. Nasi klienci - producenci, sprzedawcy, instytuty
badawcze, media, instytucje publiczne, organizacje pozarzadowe - doceniajg w nas profesjonalizm, skutecznos¢ i dopasowywanie
oferty do ich mozliwosci i potrzeb. Oferujemy peten zakres metod i technik, prowadzimy badania face to face, CATI, CAPI, CAWI,
zaréwno jakosSciowe jak ilosciowe. Wiecej informacji mozna uzyska¢ na: www.imas.pl

IMAS International Sp. z o.0. tel. +48 (71) 77 10 800
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O badaniu Omnibus-Online

IMAS International Sp. z
IMAS International prowadzi badania wsréd uzytkownikéw Internetu w Polsce. Zachecamy Panstwa do 0.0. (www.imas.pl) - dziata

zamieszczenia swoich pytan w wielotematycznym badaniu Omnibus-Online. na rynku polskim od 1994
roku, w pierwszej 20 firm

. . . badawczych w kraju.
Czym jest Omnibus-Online? y )

Omnibus to zwyczajowa nazwa na wielotematyczne badanie, w ktorym respondentom zadawane sg Prowadzimy badania
pytania przygotowane przez r6znych klientéw . Omnibus-Online realizowany jest przez Internet, wsréd rynkowe i opinii spotecznej
zarejestrowanych uczestnikow panelu IMAS OnLine (= www.imasonline.pl). Badanie prowadzone jest zaréwno w Polsce, jak tez
kazdorazowo na reprezentatywnej probie 500 uzytkownikow Internetu w wieku od 18 do 54 lat. za granica - w Europie,

Azji, Ameryce, Afryce.
Dlaczego Omnibus-Online?

. minimalne koszty - a jednoczesnie bez rezygnacji z jakosci, ktore daje badanie na duzych, Nasi klienci - producenci,

sprzedawcy, instytuty

reprezentatywnych prébach, badawcze, media,
e szybkos¢ - dane sg gotowe juz po tygodniu od uruchomienia badania, instytucje publiczne,
. mozliwos¢ zatgczania elementow audio i video, organizacje pozarzadowe -
»  realizowany co miesigc pozwala na obserwowanie zmian zachodzacych w czasie. doceniaja w nas

profesjonalizm,
. skutecznoscé i
Przyktadowe zastosowania dopasowywanie oferty do

*  sprawdzenie stopnia zainteresowania produktem, ich mozliwosci i potrzeb.
J pozyskanie opinii na temat wtasnych produktow i porownanie ich do konkurenciji,
«  szybki test pomystu na produkt we wczesnej fazie projektowania, a potem sprawdzanie w Oferujemy peten zakres

kolejnych etapach przygotowania. metod i technik,

prowadzimy badania face

. . . . . . . . to face, CATI, CAPI, CAWI,
Badanie Omnibus-Online pozwala na szybki wglad w problem, natomiast do pogtebionej analizy z:rgv(\;/iojakoéciowejak

wymagane jest przygotowanie kompleksowego projektu pod potrzeby klienta. ilosciowe.

Badanie realizowane jest raz w miesigcu. Szczegotowy harmonogram znajduje sie ponizej.
Potrzebujesz wigcej

B iy informacji?
Styczen - grudzien 2010

Zamkniecie kwestionariusza (ostateczny Drugi poniedziatek Aby otrzymac pomoc w

termin przesytania pytan * miesiagca do godz.12:00 ustaleniu warunlféw
In przesytania py ) lesia godz badania, terminow i

Programowanie kwestionariusza i wtorek-sroda kosztéw skontaktuj sie z
przygotowanie proby respondentow Marcinem

Piwowarczykiem:
Realizacja badania czwartek-poniedziatek

marcin.piwowarczyk@ima

Wyniki (dane) Sroda do konca dnia s‘ﬂ; 7177 10 814
+

*) pytania przesytane na adres omnibus-online@imas.pl

- Wiecej o Omnibusie-Online znaleZé mozna na stronie: www.omnibus-online.pl
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