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Raport

Z czym Kkojarzy sie Pomorze?

IMAS International w pazdzierniku 2010 w badaniu Omnibus-Online zapytat Internautéw, z czym
kojarzy im sie Pomorze.
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Pomorze wywotuje konkretne skojarzenia. To przede wszystkim Batityk oraz inne walory przyrodnicze regionu.

Prawie wszystkim internautom (96%) Pomorze z czym$ sie kojarzy. Zdecydowana wiekszo$¢ z tych oséb wymienia co$
specyficznego (np. konkretne miejsca, obiekty). Odpowiedzi, ktére mogtyby dotyczyé réwniez innych miejsc w Polsce (np. ,moja
kolezanka”, ,bylem tam”) pojawialy sie sporadycznie, facznie tylko 4% internautow ma takie skojarzenia. Pomorze przywodzi na
mysl przede wszystkim Morze Battyckie, plaze oraz ogodlnie - wypoczynek. Co piaty ankietowany (20%) na mysl o Pomorzu
przywotywat pojedyncze, trudne do skategoryzowania skojarzenia, wymieniane przez mniej niz 1% ogétu badanych.

Pomorze to morze, plaza, jeziora, woda...

Najsilniejszy obszar tematyczny, z ktorym kojarzy sie Pomorze to jego walory przyrodnicze. Prawie potowa ankietowanych (45%)
kojarzy region z morzem. Co siédma osoba (14%) z plazg lub piaskiem. Inne skojarzenia z tej kategorii to m.in. jeziora, stoice,
piekne krajobrazy. tacznie 57% internautéw kojarzy Pomorze z jakim$ walorem natury (za$ taczne odsetki skojarzen: 45%
(morze/Battyk) + 14% (plaza/piasek) + 5% (jeziora) itd. dajg sume 76% co wynika z faktu, ze cze$¢ internautow ma po kilka
skojarzen dotyczacych przyrody).

Walory przyrodnicze
Morze / Battyk 4%
Plaza / piasek -|14%
Jeziora 5%
’ Woda FJ3%
Swieze / czyste powietrze / jod FJ2%
Stonce 2%
Pigkne krajobrazy Fj2%
Lasy / tereny zielone 2%
Fale / szum fal / szum morza [J1%

Na Pomorze jedziemy wypoczywac, zwiedza¢.

Silny zwigzek regionu z morzem i plazg pocigga za sobg kolejne skojarzenia - wypoczynek (14%), wakacje, urlop, wczasy (tacznie
13%), atrakcje turystyczne, przede wszystkim sopockie molo (3%). Lacznie, co trzeci (32%) internauta wymienia skojarzenia dot.

wypoczynku lub turystyki.

Wypoczynek, turystyka
Wypoczynek [EEEE]14%
Wakacje / urlop / wezasy EEE]13%
I\/_IolowSopocie/moIo g13%
Inne miejsca: Wyspa Wolin, Zuraw, Sea Towers... 3%
Zaglowiec "Dar Pomorza" 1%
Kurorty / uzdrowiska / osrodki wypoczynkowe [1%
imprezy / koncerty / wesote miasteczko [|1%
Heineken Opener Festiwal [J1%
Lato 1%
Turystyka [j1%

Gdanisk najbardziej kojarzonym miastem regionu.
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Co czwarty internauta (23%) kojarzy Pomorze z jakims miastem lezacym w wojewédztwie zachodniopomorskim lub pomorskim.
Najczesciej wymieniang miejscowoscig jest Gdansk (11% internautow) i cate Tréjmiasto (9%). Kolejne miasta to Sopot oraz Hel (po
3%).
Miasta
Gdansk E111%
Trojmiasto 9%
Sopot F13%
Hel HJ3%
Gdynia 1%
Kotobrzeg [J1%
Szczecin 1%
Inne miejscowosci regionu §]2%

Kolebka ,Solidarnosci”

Posrod spontanicznie wymienianych skojarzeh z Pomorzem znalazty sie rowniez te dotyczace historii ,Solidarnosci”. Internauci
wymieniaja Stocznie Gdanska (5%), Lecha Watese (3%), strajki (1%) oraz sam zwigzek zawodowy (3%). Skojarzenia takie ma 8%

ankietowanych.

"Solidarnosc¢" i jej symbole
Stocznia Gdanska / Stocznie 5%
"Solidarnos¢" 3%
Lech Watesa EJ3%
Strajki [J1%

Tutaj towi i jada sie ryby.

Jesli szukac regionalnej potrawy z ktorg kojarzone jest Pomorze, bedzie nig smazona ryba. Niewielka czes¢ ankietowanych (fgcznie

7%) kojarzy Pomorze z jej potowem i przetworstwem.

Rybotéstwo
Ryby/ rybacy / rybotéstwo J3%
Statki / okrety / kutry / todzie BJ3%
Wedzone, smazone ryby / smazalnie §J2%

Pozostate skojarzenia

Inne, sporadyczne skojarzenia dotycza wielu réznorodnych tematéw: Kaszub (5%), osobistych odniesien ankietowanych (4%),
Neptuna (2%), przesztosci regionu czy jego cech geograficznych.
Inne
Kaszuby / Kaszubi / jezyk kaszubski 5%
Osobiste odniesienia - dom, rodzina, znajomi... £]4%
Neptun §J2%
Historia / kraina hist/ Il Wojna Sw / B. Krzywousty / 2%
Krzyzacy / zamki krzyzackie [J1%
Donald Tusk [j1%
Region / kraina geograficzna 1%
pozostatosci polodowcowe / moreny / pofatdowania [J1%
Pogoda ogdlnie / gorgco / deszczowo [[1%

IMAS International Sp. z o.0. tel. +48 (71) 77 10 800
www.imas.pl

Instytut Badania Rynku i Opinii Spoteczne;j www.omnibus-online.pl
51-640 Wroctaw, ul. Braci Gierymskich 156 email: omnibus-online@imas.pl




_ international

O badaniu skojarzein

Sondaz jest czescig wlasnego projektu IMAS dotyczacego skojarzen P_olak()w z polskimi regionami. Pomorze to dziewiaty
przebadany w ramach tego projektu region. Kolejnym bedzie Ziemia Swietokrzyska.

Notka metodologiczna

Badanie Omnibus-Online (www.omnibus-online.pl) przeprowadzone zostato przez IMAS International w dniach 14-18 pazdziernika

2010 roku technikg ankiety internetowej CAWI, na reprezentatywnej dla uzytkownikow Internetu, wazonej prébie n= 510 os6b
w wieku 18 - 54 lat. Dobér do proby losowo-kwotowy.

O IMAS International

Nasza firma dziata na rynku polskim od 1994 roku, w pierwszej 20 firm badawczych w kraju. Prowadzimy badania rynkowe i opinii
spotecznej zarowno w Polsce, jak tez za granicg - w Europie, Azji, Ameryce, Afryce. Nasi klienci - producenci, sprzedawcy, instytuty
badawcze, media, instytucje publiczne, organizacje pozarzagdowe - doceniaja w nas profesjonalizm, skuteczno$¢ i dopasowywanie
oferty do ich mozliwosci i potrzeb. Oferujemy peten zakres metod i technik, prowadzimy badania face to face, CATI, CAPI, CAWI,
zaréwno jakoSciowe jak ilosciowe. Wiecej informacji mozna uzyska¢ na: www.imas.pl
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O badaniu Omnibus-Online

IMAS International Sp. z
IMAS International prowadzi badania wsréd uzytkownikéw Internetu w Polsce. Zachgecamy Parstwa do 0.0. (www.imas.pl) - dziata

zamieszczenia swoich pytan w wielotematycznym badaniu Omnibus-Online. na rynku polskim od 1994
roku, w pierwszej 20 firm

. . . bad h w kraju.
Czym jest Omnibus-Online? adawezyeh w kraju

Omnibus to zwyczajowa nazwa na wielotematyczne badanie, w ktérym respondentom zadawane sa Prowadzimy badania
pytania przygotowane przez roznych klientow . Omnibus-Online realizowany jest przez Internet, wsrod rynkowe i opinii spotecznej
zarejestrowanych uczestnikéw panelu IMAS OnLine (- www.imasonline.pl). Badanie prowadzone jest zaréwno w Polsce, jak tez
kazdorazowo na reprezentatywnej probie 500 uzytkownikéw Internetu w wieku od 18 do 54 lat. za granica - w Europie,

Azji, Ameryce, Afryce.

Dlaczego Omnibus-Online?

e minimalne koszty - a jednoczes$nie bez rezygnacji z jakosci, ktére daje badanie na duzych, Nasi klienci - producenci,

sprzedawcy, instytuty

reprezentatywnych prébach, badawcze, media,
szybkos¢ - dane sg gotowe juz po tygodniu od uruchomienia badania, instytucje publiczne,
mozliwosé zatagczania elementow audio i video, organizacje pozarzadowe -
e realizowany co miesiac pozwala na obserwowanie zmian zachodzacych w czasie. doceniaja w nas
profesjonalizm,
. skutecznosc i
Przyktadowe zastosowania dopasowywanie oferty do
e  sprawdzenie stopnia zainteresowania produktem, ich mozliwosci i potrzeb.
e pozyskanie opinii na temat wtasnych produktow i porownanie ich do konkurenc;ji,
e szybki test pomystu na produkt we wczesnej fazie projektowania, a potem sprawdzanie w Oferujemy peten zakres

metod i technik,
prowadzimy badania face

. . . . . . . . to face, CATI, CAPI, CAWI,
Badanie Omnibus-Online pozwala na szybki wglad w problem, natomiast do pogtebionej analizy zgrgv(\:/?\o jakosciowe jak

wymagane jest przygotowanie kompleksowego projektu pod potrzeby klienta. ilosciowe.

kolejnych etapach przygotowania.

Badanie realizowane jest raz w miesigcu. Szczegétowy harmonogram znajduje sie ponizej.

Potrzebujesz wigcej
B o informaciji?
Styczen - grudzien 2010

Zamkniecie kwestionariusza (ostateczny Drugi poniedziatek
termin przesytania pytan *) miesigca do godz.12:00

Aby otrzymaé pomoc w
ustaleniu warunkoéw
badania, terminow i
Programowa'nle kyvestlonarlusza i wtorek-sroda koszt.ow skontaktuj sie z
przygotowanie proby respondentow Marcinem
Piwowarczykiem:
Realizacja badania czwartek-poniedziatek

marcin.piwowarczyk@ima

Wyniki (dane) Sroda do koinca dnia SZIS 7177 10 814
+

*) pytania przesytane na adres omnibus-online @imas.pl

- Wiecej o Omnibusie-Online znaleZé mozna na stronie: www.omnibus-online.pl
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