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Raport

Z czym kojarzag sie Warmia i Mazury?

IMAS International zapytat Internautow w badaniu Omnibus-Online, z czym kojarzy im sie Warmia
(badanie w grudniu 2010) oraz Mazury (luty 2011). Wyniki badania mogg postuzy¢ osobom
zajmujacym sie promocja i wizerunkiem regionow oraz przedstawicielom witadz w ocenie
efektywnosci dotychczasowych akcji promocyjnych Warmii i Mazur, a takze stanowi¢ pomoc
w planowaniu i ukierunkowaniu przysztych dziatan zwigzanych z budowa obrazu wojewodztwa.
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Data przygotowania raportu: marzec 2010 r.
Data przeprowadzenia badania: 16-20 grudnia 2010 r. (Warmia), 17-20 lutego 2011 r. (Mazury).
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Prawie wszyscy internauci majg skojarzenia z Warmia i Mazurami.

Zdecydowanej wiekszosci internautow (95%) Warmia z czym$ sie kojarzy. Region przywodzi na mysl przede wszystkim walory
przyrodnicze, potozenie geograficzne a takze... sery. Co dziesiaty ankietowany (10%) na mysl o Warmii przywotywat pojedyncze,
trudne do skategoryzowania skojarzenia, wymieniane przez mniej niz 1% ogoétu badanych.

Jakiekolwiek skojarzenia z Mazurami, podobnie jak z Warmia, majg praktycznie wszyscy internauci (98%). Region kojarzy sie
glownie z walorami przyrodniczymi oraz wypoczynkiem. Pojedyncze, trudne do skategoryzowania skojarzenia, wymieniane przez
mniej niz 1% ogo6tu badanych ma co pigty internauta (19%) (prawie dwa razy wiecej niz w przypadku Warmii).

Warmia i Mazury to piekna przyroda. Przede wszystkim jeziora, szczegélnie na Mazurach.

Silny obszar tematyczny, z ktérym kojarzy sie Warmia to walory przyrodnicze. Lacznie internauci wymienili szes¢ skojarzen
odnoszacych sie do tej kategorii. Internauci wskazujg przede wszystkim na jeziora / wode (39%). Warmia to dla ankietowanych
takze lasy (5%), czysty/ekologiczny region (4%), pickne widoki, zielone tereny (po 3%), przyroda - ogélnie (2%).

Mazury wywotujg podobnag liczbe skojarzen odnoszacych sie do waloréw przyrodniczych. Mocnym liderem skojarzei w tej kategorii
i wszystkich skojarzen w ogéle sg jeziora /woda - wymieniana przez czterech na pieciu internautow (80%) czyli znacznie wiecej niz
dla Warmii (39%). Pozostate, duzo stabsze skojarzenia przyrodnicze na hasto ,Mazury” to lasy (10%), czysty/ekologiczny region,
piekne tereny, przyroda (po 5%), tereny zielone (4%) oraz piekna pogoda (1%).

Dane przedstawione na wykresach: skojarzenia z Warmia - kolor zielony, z Mazurami - kolor niebieski.

Walory przyrodnicze

Jeziora/ Kraina Tysiaca Jezior/ woda |:| 39% _ 80%

Lasy D 5% - 10%
Ekologia/ czysty zdrowy region/ powietrze zywno$¢ D 4% . 5%
Piekne/ tadne tereny, krajobrazy, widoki D 3% . 5%
Przyroda/ natura I] 2% B 5%
Tereny zielone/ zielony region/ taki/ rolnictwo D 3% . 4%
Pickna pogoda 0% | 1%

Na Warmii i Mazurach wypoczywamy. Na Mazurach uprawiamy sporty wodne.
Kolejna grupa skojarzen dotyczy wypoczynku i réznych form spedzania czasu na tonie natury.

W przypadku Warmii, spontaniczne skojarzenia z relaksem, wypoczynkiem, spokojem ma co dziesiaty internauta (10%). Inne
skojarzenia pojawiajg sie spontanicznie - urlop, wczasy, wakacje (2%), sporty wodne i obozy zeglarskie, turystyka (po 1%).

Mazury bardziej niz sgsiednia Warmia kojarzg sie z wypoczynkiem - 22% vs. 10%. Rowniez co pigty badany (19%) wymienia na
hasto ,Mazury” sporty wodne i obozy zeglarskie (w przypadku Warmii skojarzenia takie praktycznie nie wystepuja), co czternasty
(7%) ma skojarzenia z urlopem, wczasami, wakacjami (dla Warmii odsetek ten wynosi tylko 2%). Sporadycznie (od 1% do 3%)
wymieniane sg inne formy wypoczynku - wedkowanie, turystyka, wyjazdy pod namiot, opalanie sie, grzybobranie.

IMAS International Sp. z o.0. tel. +48 (71) 77 10 800

. . .. . www.imas.pl
Instytut Badania Rynku i Opinii Spotecznej www.omnlbus-online.pl

51-640 Wroctaw, ul. Braci Gierymskich 156 email: omnibus-online@imas.pl




_ international

Wypoczynek, wakacje

Relaks/ wypoczynek/ spokoj l:l 10% - 22%
Sporty i sprzet wodny/ obozy Zeglarskie I 1% - 19%
Urlop/ wczasy/ wakacje l] 2% . 7%
Wedkowanie/ rypy 0% I 3%
Turystyka/ miejsca do zwiedzania | 1% I 2%
Namiot/ wyjazd pod namiot/ obozy/ pola namiotowe 0% I 2%
Opalanie sie/ plaza/ stonce 0% I 1%
Grzyby/ grzybobranie 0% I 1%

Warmia? Znam, to tam gdzie Mazury.

Warmia budzi skojarzenia z sgsiednimi Mazurami 22%), zapewne z powodu hazwy wojewodztwa warminsko-mazurskiego,
natomiast sama nazwa wojewodztwa oraz region kojarzy sie sporadycznie (2% badanych).

Przeciwnie - Mazury nie wywotujg skojarzeih z Warmia ani wojewodztwem.

Geografia/ poto zenie
Mazury [ 22%

Rejon Polski/ kraina geograficzna/ woj. warm-maz. l] 2%

Na Warmii posmakujesz serow.

Co piaty (18%) internauta kojarzy Warmie w serami. Sporadycznie pojawiajg sie rowniez skojarzenia z mastem, mlekiem czy
ogoblnie - nabiatem (tacznie 4%) oraz piwem (2%).

Produkty spo _zywcze
Sery/ Sery "Warmia"/ producent seréw [ 18%
Masto/ mleko/ nabiat D 4%
piwo | 2%

Inne skojarzenia

Inne, sporadyczne skojarzenia dotyczg wielu tematow. Warmia kojarzy sie z Olsztynem (4%), Mazury - z komarami (5%). Pozostate
stabe skojarzenia to zamki krzyzackie, stroje ludowe, festiwal muzyki country czy inne (po 1-2%).
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Miasto

Olsztyn

Malbork/ Frombork/ Lidzbark Warm/ inne miejscowosci
Mragowo, Etk, Olsztyn, inne miejscowosci

Zamki, Krzy zacy
Zamki (krzyzackie), zabytki
Krzyzacy

Inne

Komary

Osobiste odniesienia/ rodzinne strony/ rodzina/ znajomi/ pobyt
Festiwal muzyki country

Stroje ludowe/ folklor

Architektura/ drewniane domy/ poniemieckie domy
Mikotaj Kopernik

Top3 - najczestsze skojarzenia z Warmia

Top3 - najczestsze skojarzenia z Mazurami
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0 badaniu skojarzen

Sondaz jest czeScig wtasnego projektu IMAS dotyczacego skojarzen Polakéw z polskimi regionami. Warmia i Mazury to jedenasty i
dwunasty przebadany w ramach tego projektu region. Kolejnym bedzie Wielkopolskia.

Notka metodologiczna

Badanie Omnibus-Online (www.omnibus-online.pl) przeprowadzone zostato przez IMAS International w dniach 16-20 grudnia
20410r. (skojarzenia z Warmia) oraz 17-20 lutego 2011 r. (skojarzenia z Mazurami) technika ankiety internetowej CAWI, na
reprezentatywnej dla uzytkownikow Internetu, wazonej prébach odpowiednio n=502 i n= 506 osob w wieku 18 - 54 lat. Doboér do
préby losowo-kwotowy.

0 IMAS International

Nasza firma dziata na rynku polskim od 1994 roku, w pierwszej 20 firm badawczych w kraju. Prowadzimy badania rynkowe i opinii
spotecznej zarowno w Polsce, jak tez za granicg - w Europie, Azji, Ameryce, Afryce. Nasi klienci - producenci, sprzedawcy, instytuty
badawcze, media, instytucje publiczne, organizacje pozarzadowe - doceniaja w nas profesjonalizm, skutecznosé¢ i dopasowywanie
oferty do ich mozliwosci i potrzeb. Oferujemy peten zakres metod i technik, prowadzimy badania face to face, CATI, CAPI, CAWI,
zaréwno jakosSciowe jak ilosciowe. Wiecej informacji mozna uzyska¢ na: www.imas.pl
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O badaniu Omnibus-Online

IMAS International Sp. z
IMAS International prowadzi badania wsréd uzytkownikéw Internetu w Polsce. Zachecamy Panstwa do 0.0. (www.imas.pl) - dziata

zamieszczenia swoich pytan w wielotematycznym badaniu Omnibus-Online. na rynku polskim od 1994
roku, w pierwszej 20 firm

. . . badawczych w kraju.
Czym jest Omnibus-Online? ¥ )

Omnibus to zwyczajowa nazwa na wielotematyczne badanie, w ktorym respondentom zadawane sg Prowadzimy badania
pytania przygotowane przez r6znych klientéw . Omnibus-Online realizowany jest przez Internet, wsréd rynkowe i opinii spotecznej
zarejestrowanych uczestnikow panelu IMAS OnLine (= www.imasonline.pl). Badanie prowadzone jest zaréwno w Polsce, jak tez
kazdorazowo na reprezentatywnej probie 500 uzytkownikow Internetu w wieku od 18 do 54 lat. za granica - w Europie,

Azji, Ameryce, Afryce.
Dlaczego Omnibus-Online?

. minimalne koszty - a jednoczesnie bez rezygnacji z jakosci, ktore daje badanie na duzych, Nasi klienci - producenci,

sprzedawcy, instytuty

reprezentatywnych prébach, badawcze, media,
e szybkos¢ - dane sg gotowe juz po tygodniu od uruchomienia badania, instytucje publiczne,
. mozliwos¢ zatgczania elementow audio i video, organizacje pozarzadowe -
»  realizowany co miesigc pozwala na obserwowanie zmian zachodzacych w czasie. doceniaja w nas

profesjonalizm,
. skutecznoscé i
Przyktadowe zastosowania dopasowywanie oferty do

*  sprawdzenie stopnia zainteresowania produktem, ich mozliwosci i potrzeb.
J pozyskanie opinii na temat wtasnych produktow i porownanie ich do konkurenciji,
«  szybki test pomystu na produkt we wczesnej fazie projektowania, a potem sprawdzanie w Oferujemy peten zakres

kolejnych etapach przygotowania. metod i technik,

prowadzimy badania face

. . . . . . . . to face, CATI, CAPI, CAWI,
Badanie Omnibus-Online pozwala na szybki wglad w problem, natomiast do pogtebionej analizy z:rgv(\;/iojakoéciowejak

wymagane jest przygotowanie kompleksowego projektu pod potrzeby klienta. ilosciowe.

Badanie realizowane jest raz w miesigcu. Szczegotowy harmonogram znajduje sie ponizej.
Potrzebujesz wigcej

a a informacji?
Styczen - grudzien 2011

Zamkniecie kwestionariusza (ostateczny Drugi poniedziatek Aby otrzymac pomoc w

termin przesytania pytan * miesiagca do godz.12:00 ustaleniu warunlféw
In przesytania py ) lesia godz badania, terminow i

Programowanie kwestionariusza i wtorek-sroda kosztéw skontaktuj sie z
przygotowanie proby respondentow Marcinem

Piwowarczykiem:
Realizacja badania czwartek-poniedziatek

marcin.piwowarczyk@ima

Wyniki (dane) Sroda do konca dnia s‘ﬂ; 7177 10 814
+

*) pytania przesytane na adres omnibus-online@imas.pl

- Wiecej o Omnibusie-Online znaleZé mozna na stronie: www.omnibus-online.pl
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