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Raport

Z czym Kkojarzy sie Wielkopolska?

IMAS International w marcu 2011 w badaniu Omnibus-Online zapytat Internautow, z czym kojarzy
im sie Wielkopolska. Wyniki badania mogg postuzy¢ osobom zajmujacym sie promocjg
i wizerunkiem regionu oraz przedstawicielom wtadz w ocenie efektywnosci dotychczasowych akcji
promocyjnych Wielkopolski, a takze stanowi¢ pomoc w planowaniu i ukierunkowaniu przysztych
dziatan zwigzanych z budowg obrazu wojewodztwa.
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Wielkopolska wywotuje konkretne skojarzenia. To przede wszystkim Poznaii oraz ,pyry”.

Prawie wszyscy internauci (89%) maja jakiekolwiek skojarzenia z Wielkopolskg. Pozostatym (11%) region nie kojarzy sie z niczym.
Wielkopolska przywodzi na mysl przede wszystkim Poznah oraz ziemniaki, ,pyry”. Co piaty ankietowany (22%) na mysl
o Wielkopolsce przywotywat pojedyncze, trudne do skategoryzowania skojarzenia, wymieniane przez mniej niz 1% ogétu badanych.

Mowia - Wielkopolska, mysla - Poznai.

Silny obszar tematyczny, z ktérym kojarzy sie Wielkopolska to najwieksze miasto regionu a zarazem jego stolica - Poznai. Dwéch
na pieciu ankietowanych (43%) kojarzy region z Poznaniem. Wielkopolska jest kojarzona réwniez, cho¢ znacznie rzadziej,
z Gnieznem (3%), innymi miastami regionu (tacznie 3%) oraz innymi miastami ... spoza regionu (fagcznie 4%). Sporadycznie
wymieniane sg tez ,tadne miasta”, ,tadne miejscowosci” (tacznie 1%).

Miasto
Poznar (R 3%
Gniezno . 3%
Kalisz, Gorzéw, Konin, inne miasta regionu . 3%
Warszawa, Krakow, Wroctaw, inne miasta spoza regionu . 4%

tadne miasta/ miejscowosci -ogdinie I 1%

W Wielkopolsce posmakujesz regionalnej kuchni, przede wszystkim potraw z ziemniakéw.

Drugie najsilniejsze po Poznaniu skojarzenie, wymieniane przez co szostego internaute (17%) to ziemniaki, zwane lokalnie
»pyrami”. Sporadycznie pojawiajg sie rowniez skojarzenia z rogalami marcinskimi (3%), piwem Lech (2%) oraz ogdlnie - potrawami
regionalnymi (1%).

Regionalna kuchnia, produkty spozywcze
Pyry/ ziemniaki/ kartofle/ kraina ziemniakow [ RNMMEI 17%
rogale/ rogale marcinskie . 3%
Piwo Lech I 2%
Potrawy regionalne/ dobra kuchnia/pyzy, pierogi I 1%

Wielkopolanie to osoby gospodarne, lubigce porzadek.

Wielkopolska budzi pochlebne dla regionu i jego mieszkancow skojarzenia - 4% internautow kojarzy jg z gospodarnoscia,
oszczednosScia. Pozostate, pozytywne skojarzenia to czystosé, porzadek (3%), przedsiebiorczosé, rozwoéj, zamoznosé, solidnosé (po
1-2%).
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Pozytywne skojarzenia
Gospodarnosé/ oszczednosé . 4%
Czystos¢/ porzadek I 3%
Przedsiebiorczo$¢/ pracowitos¢/ biznes I 2%
Rozwdj/ nowoczesno$é I 2%
Zamoznos$¢ I 1%
Solidnos¢ | 1%

Poznaiiskie Koziotki.

Co dziesiaty internauta (10%) na hasto ,Wielkopolska”, spontanicznie wspomina Koziotki.

Koziotki Poznanskie / na ratuszu w Poznaniu - 10%

Wielkopolska to ojczyzna Lecha Poznaii.

tacznie 8% skojarzen odnosi sie do pitki noznej i najbardziej znanej druzyny pitkarskiej w regionie.

Lech Poznary/ klub sportowy/ pitka nozna - 8%

Wielkopolska to region pél, gk, laséw, jezior...

Sporadyczne skojarzenia odnosza sie do waloréw przyrodniczych wojewodztwa - rolnictwa, pol, parkow krajobrazowych, laséw,
jezior, Warty - wymienianych przez 1-3% internautéw. Wiekszo$¢ skojarzen odnosi sie do ogolnych poje¢ przyrodniczych,
konkretne obiekty pojawiajg sie wyjatkowo - rzeka Warta i Pojezierze Wielkopolskie.

Walory przyrodnicze
Rolnictwo/ pola/ faki [l 3%
Natura/ przyroda/ krajobrazy/ parki krajobrazowe/ narodowe . 3%
Lasy/ zielen [ 2%
Jeziora/ Pojezierze Wielkopolskie I 2%
Warta I 1%

... a takze wydarzei historycznych.
Pojawiaja sie rowniez odpowiedzi dotyczace wydarzen z przesztosci regionu - Powstanie Wielkopolskie (5%) oraz inne (tgcznie 2%).
Wydarzenia, postacie historyczne

Powstanie Wielkopolskie - 5%
Poczatek Panstwa Polskiego, Zabory, dzieci Wrze$ni, inne hist I 2%
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W Wielkopolsce odbywaja sie Targi Poznaiiskie.

Czterech na stu (4%) internautéw wymienia spontanicznie Targi, Targi Poznanskie na hasto ,Wielkopolska”

Targi . 1%

Inne skojarzenia

Inne, rzadkie skojarzenia wymienianie przez 1-2% internautoéw to odpowiedzi dotyczace geografii, potozenia: Srodek / centrum
Polski, wojewodztwo / duze wojewodztwo, region kraju - ogoélnie, Niemcy / granica Niemiecka, duzy region / duza czes¢ Polski
(po 1%). Réwniez: osobiste odniesienia / znajomi / pobyt (2%), rodzina / korzenie. Jeszcze inne, wymieniane przez zaledwie 1%
badanych to: gwara, rap / hip-hop / Peja / Liber, Rynek / Starowka / Ratusz, Turystyka / wypoczynek.

Top3 - najczestsze skojarzenia z Wielkopolska.

Top3
Poznan
Pyry
Koziotki Poznanskie

O badaniu skojarzein

Sondaz jest czescig wlasnego projektu IMAS dotyczacego skojarzen Polakéw z polskimi regionami. Wielkopolska to trzynasty
przebadany w ramach tego projektu region. Kolejnym bedzie Gorny Slask.

Notka metodologiczna

Badanie Omnibus-Online (www.omnibus-online.pl) przeprowadzone zostato przez IMAS International w dniach 17-20 marca 2011
roku technikg ankiety internetowej CAWI, na reprezentatywnej dla uzytkownikow Internetu, wazonej prébie n= 510 oséb w wieku
18 - 54 lat. Dob6r do préby losowo-kwotowy.

O IMAS International

Nasza firma dziata na rynku polskim od 1994 roku, w pierwszej 20 firm badawczych w kraju. Prowadzimy badania rynkowe i opinii
spotecznej zarowno w Polsce, jak tez za granicg - w Europie, Azji, Ameryce, Afryce. Nasi klienci - producenci, sprzedawcy, instytuty
badawcze, media, instytucje publiczne, organizacje pozarzadowe - doceniaja w nas profesjonalizm, skuteczno$¢ i dopasowywanie
oferty do ich mozliwosci i potrzeb. Oferujemy peten zakres metod i technik, prowadzimy badania face to face, CATI, CAPI, CAWI,
zaréwno jakoSciowe jak ilosciowe. Wiecej informacji mozna uzyska¢ na: www.imas.pl
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O badaniu Omnibus-Online

IMAS International Sp. z
IMAS International prowadzi badania wsréd uzytkownikéw Internetu w Polsce. Zachgecamy Parstwa do 0.0. (www.imas.pl) - dziata

zamieszczenia swoich pytan w wielotematycznym badaniu Omnibus-Online. na rynku polskim od 1994
roku, w pierwszej 20 firm

. . . bad h w kraju.
Czym jest Omnibus-Online? adawezyeh w kraju

Omnibus to zwyczajowa nazwa na wielotematyczne badanie, w ktérym respondentom zadawane sa Prowadzimy badania
pytania przygotowane przez roznych klientow . Omnibus-Online realizowany jest przez Internet, wsrod rynkowe i opinii spotecznej
zarejestrowanych uczestnikéw panelu IMAS OnLine (- www.imasonline.pl). Badanie prowadzone jest zaréwno w Polsce, jak tez
kazdorazowo na reprezentatywnej probie 500 uzytkownikéw Internetu w wieku od 18 do 54 lat. za granica - w Europie,

Azji, Ameryce, Afryce.

Dlaczego Omnibus-Online?

e minimalne koszty - a jednoczes$nie bez rezygnacji z jakosci, ktére daje badanie na duzych, Nasi klienci - producenci,

sprzedawcy, instytuty

reprezentatywnych prébach, badawcze, media,
szybkos¢ - dane sg gotowe juz po tygodniu od uruchomienia badania, instytucje publiczne,
mozliwosé zatagczania elementow audio i video, organizacje pozarzadowe -
e realizowany co miesiac pozwala na obserwowanie zmian zachodzacych w czasie. doceniaja w nas
profesjonalizm,
. skutecznosc i
Przyktadowe zastosowania dopasowywanie oferty do
e  sprawdzenie stopnia zainteresowania produktem, ich mozliwosci i potrzeb.
e pozyskanie opinii na temat wtasnych produktow i porownanie ich do konkurenc;ji,
e szybki test pomystu na produkt we wczesnej fazie projektowania, a potem sprawdzanie w Oferujemy peten zakres

metod i technik,
prowadzimy badania face

. . . . . . . . to face, CATI, CAPI, CAWI,
Badanie Omnibus-Online pozwala na szybki wglad w problem, natomiast do pogtebionej analizy zgrgv(\:/?\o jakosciowe jak

wymagane jest przygotowanie kompleksowego projektu pod potrzeby klienta. ilosciowe.

kolejnych etapach przygotowania.

Badanie realizowane jest raz w miesigcu. Szczegétowy harmonogram znajduje sie ponizej.

Potrzebujesz wigcej
B o informaciji?
Styczen - grudzien 2011

Zamkniecie kwestionariusza (ostateczny Drugi poniedziatek
termin przesytania pytan *) miesigca do godz.12:00

Aby otrzymaé pomoc w
ustaleniu warunkoéw
badania, terminow i
Programowa'nle kyvestlonarlusza i wtorek-sroda koszt.ow skontaktuj sie z
przygotowanie proby respondentow Marcinem
Piwowarczykiem:
Realizacja badania czwartek-poniedziatek

marcin.piwowarczyk@ima

Wyniki (dane) Sroda do koinca dnia SZIS 7177 10 814
+

*) pytania przesytane na adres omnibus-online @imas.pl

- Wiecej o Omnibusie-Online znaleZé mozna na stronie: www.omnibus-online.pl
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